
Como é a atuação do
GRUPO ARTES em Miami
(EUA) oferecendo imóveis
para aluguel, especial-
mente para turistas que
passam temporadas na-
quela agradável cidade da
Flórida?

O­Grupo­Artes­vislumbrou
uma­conjuntura­positiva­do
mercado­para­fazer­investi-
mentos­em­Miami,­nos­Esta-
dos­Unidos.­

Esses­ investimentos
darão­ suporte­ aos­ nossos
clientes­ que­ forem­ viajar
para­ os­ Estados­ Unidos.
além­disso,­estamos­desen-
volvendo­o­portal­do­grupo
(www.portalgrupoartes.com
.br),­que­contará­com­ferra-
mentas­ que­ auxiliarão­ os
nossos­clientes­em­uma­área
exclusiva.

Sabemos que a ARTES
PRIME começa uma impor-
tante atuação no turismo,
auxiliando os viajantes
para Miami , onde alugam
as casas e aptos. adminis-
trados pelo GRUPO ARTES.
Vocês atuam desde provi-
denciar bilhetes aéreos até
atividades de “concierge”.
Fale-nos sobre essas ativi-
dades.

A­ nossa­ principal­ inten-
ção­é­de­atender­com­exce-
lência­ o­ Clientes­ Arte
excedendo­as­suas­expecta-
tivas.­Hoje,­a­exigência­no
mercado­da­construção­civil
é­de­se­ter­um­bom­atendi-
mento­pós-vendas.­Nós­que-
remos­ ir­ além­ disso.
Queremos­proporcionar­ser-
viços­ aos­ nossos­ clientes
que­complementem­a­aqui-
sição­e­a­habitação­do­imó-
vel­ da­ ARTES­ CONSTRU-
TORA.­ Serviços­ estes­ que
vão­ desde­ um­ serviço­ de
"concierge"­até­uma­viagem
ao­exterior­para­compras­de
utensílios­ para­ o­ seu­ novo
lar.­

Fale-nos sobre o surgi-
mento do GRUPO ARTES ,
seu crescimento e o inte-
resse  da empresa por ati-
vidades no setor de
turismo.

Desde­ o­ início­ de­ suas

atividades­ a­ ARTES­ CONS-
TRUTORA­teve­sua­base­sus-
tentada­ por­ princípios
conser-­vadores.­Um­exem-
plo­ disso­ é­ no­ setor­ finan-
ceiro­ da­ empresa.­ Não
iniciamos­uma­obra­sem­ter-
mos­ antes­ os­ recursos­ ne-
cessários­para­o­término­do
empreendimento,­ indepen-
dente­do­quadro­econômico
no­decorrer­da­construção­e
no­ritmo­de­vendas­das­uni-
dades.­ Esse­ conservado-
rismo,­ no­ entanto,­ é
moldado­por­ ideias­ arroja-
das­de­uma­empresa­jovem,
antenada­no­mercado­local
com­ uma­ visão­ ampla­ de
mundo.­ Esse­ acredito­ ser
um­ dos­ diferenciais­ do
GRUPO­ARTES,­uma­alquimia
do­ conservadorismo­ e­ da
inovação.­

Como é a interação
entre as empresa do
GRUPO ARTES?

Essa­ é­ a­ concepção­ do
GRUPO­ARTES:­o­cliente­que
adquiriu­um­imóvel­na­Artes
Construtora­ como­ investi-

mento,­ por­ exemplo,­ po-
derá­ ter­ o­ gerenciamento
de­ seu­ imóvel­ feito­ pela
Artes­Imóveis­e­terá­a­possi-
bilidade­de­contar­com­ser-
viços­ exclusivos­ da­ ARTES
PRIME.­O­cliente­terá­o­con-
forto­ de­ contar­ com­ um
leque­de­serviços­mais­com-
pletos­tratando­sempre­com
o­mesmo­grupo.­As­empre-
sas­ se­ interagem­para­pro-
porcionar­ um­ melhor
atendimento­ as­ exigências
de­um­Cliente­Artes.­

Você, apesar de jovem,
é um constante viajante
internacional, especial-
mente para os EUA e a Eu-
ropa. Como você vê a
imagem atual do Brasil no
exterior? Quais os atrati-
vos turísticos que desper-
tam mais o interesse para
que turistas internacionais
visitem o Brasil?

Na­minha­concepção­via-
gem­é­uma­fonte­ inesgotá-
vel­ de­ recursos­ para­ se
adquirir­ novas­ ideias,­ per-
cepções­ e­ conhecimento,
além­ do­ mais­ importante:

inspiração.­Aliás,­ para­ nós
do­ GRUPO­ ARTES,­ compe-
tência­gera­bons­trabalhos.
Competência­ e­ inspiração
geram­os­melhores.­

Eu­ (Gerente­ de­ Opera-
ções­e­Financeiro)­e­o­Ale-
xandre­ (Gerente­ Adminis-
trativo)­ compartilhamos
dessa­ opinião.­ Estamos,
sempre­que­possível­conhe-
cendo­novos­lugares.­Recen-
temente­ além­ dos­ Estados
Unidos,­estive­no­Peru­e­na
Colômbia.­O­Alexandre­tam-
bém­ acabou­ de­ chegar­ de
uma­viagem­à­Polônia,­No-
ruega­e­Finlândia.­Estamos
também­planejando,­quan-
do­for­possível,­ir­para­o­su-
deste­ asiático­ (Tailândia,
Malásia,­ Camboja,­ Singa-
pura­ e­ Vietnam),­ uma­ via-
gem­já­programada­que­por
motivos­ pessoais­ tivemos
que­adiar.

Você gosta de viajar?
Quais os destinos turísticos
no Brasil que ainda não co-
nhece e pretende visitar
brevemente? E no exte-
rior, quais são seus desti-

nos preferidos ? Quando
fora do País, de que ma-
neira aproveita para divul-
gar o Brasil e nossas
atrações turísticas?

No­ Brasil­ já­ conheci­ as
praias­de­Fernando­de­Noro-
nha,­paradisíacas,­as­dunas
de­Natal,­as­ladeiras­de­Dia-
mantina,­os­chalés­de­Gra-
mado­e­Canela,­as­Cataratas
do­Iguaçu,­mais­ainda­quero
conhecer­ Bonito,­ no­ Mato
Grosso­do­Sul­e­o­encontro
das­águas,­Rios­Negro­e­So-
limões,­na­Amazônia.­­

Também­acho­interessan-
tes­os­roteiros­turísticos­não
tão­tradicionais.­Dos­trinta
países­que­já­estive­cheguei
a­ ir­para­Trinidad­e­Tobago
e­para­Bratislava,­na­Eslová-
quia.

O­ Brasil­ ainda­ é­ muito
conhecido­ lá­ fora­ apenas
pelas­cidades­do­Rio­de­Ja-
neiro­ e­ São­ Paulo,­ quando
muito,­são­lembradas­as­ci-
dades­de­Florianópolis­ (re-
presentando­ o­ sul)­ e
Salvador­ (representando­ o
nordeste).

Acho­ que­ Minas­ Gerais,
principalmente­ pelas­ cida-
des­históricas,­tem­um­po-
tencial­ para­ o­ turismo
incrível,­ ainda­ a­ ser­ mais
bem­explorado.­

Algumas­vielas­e­ igrejas
de­ Ouro­ Preto,­ por­ exem-
plo,­ são­ até­ mais­ bonitas
que­ as­ de­ cidades­ euro-
peias,­mas­que,­no­entanto,
nem­de­ perto­ tem­ o­ apelo
turístico­e­a­visibilidade­das
do­velho­continente.­­

Temos­ atrações­ tur ís-
t icas, ­ tanto­ em­ Minas
como­no­Brasil ­em­geral,
que­ofuscam­as­similares
estrangeiras.

A­ Gruta­ da­ Lapinha,
em­ Sete­ Lagoas, ­ por
exemplo,­é­mais­interes-
sante­ que­ uma­ das­ prin-
cipais ­ atrações­ tur íst i -
cas­da­Colômbia,­a­Cate-
dral ­ de­ Sal, ­ de­ Zipa-
quirá. ­ As­ Cataratas­ do
Iguaçu­nem­se­comparam
com­ Niágara­ Fal ls, ­ no
Canadá/USA.­

O­ mergulho­ em­ Fer-
nando­de­Noronha­é­mais
r ico­ que­ em­ alguns­ lo-
cais ­ tão­ conhecidos­ in-
ternacionalmente­ como
no­Caribe.­
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RAFAEL LOBATO
Repórter­

É nas viagens que adquirimos novas ideias,
percepções e conhecimentos, além do mais

importante: inspiração

A  ARTE PRIME oferece
oportunidade em Miami

Felipe Bicalho - Diretor do GRUPO ARTES
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